

























































































AbschlieBRende Bewertung:
Die MafRnahmen auf einen Blick*
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* Nur durchgefiihrte MaBnahmen  ** Junge Avantgarde, Frauen, Wissenschaftler Chart 31



Nachste Schritte: Strategische Empfehlungen

- Dialog fortsetzen (Gesprache, Gesprache, Gespréache!)

. Verbuindete suchen, nicht verprellen

. Vertrauensbildende Angebote an Offentlichkeit machen
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Phase 3 — Deutschland bewegen:
Unterschriftenaktion

b Mol Q‘r—“

Deutschland bewegen
11/2008-06/2009

Idee:
m Wissenschaftler-Weckruf verstarken und in die Breiten tragen
m Offentliches Signal: ,Es sind viele, die so denken.”

m Aktivierung einer breiten burgerlichen Bewegung gegen
Ideologien und Denkverbote im Zusammenhang mit zentralen ekt i
energiepolitischen Zukunftsfragen | "

Umsetzung:

m Weckruf auf Online-Plattform zur Diskussion stellen; . [
Aufforderung zum Online-Signing Wir bauchen e Kemenergis

m Zusatzlich: Leitfiguren aus den definierten Milieus (Frauen,

Junge Avantgarde, Wissenschaft) direkt ansprechen und als
Unterzeichner gewinnen

m Veroffentlichung der Liste der ,Zweitunterzeichner” als Anzeige
in ,Die Zeit" und ,FAZ" ca. 2-3 Wochen nach Publikation
Weckruf (,Auch wir sind der Auffassung, dass...")

m Ubersendung von Unterzeichner-Regionallisten an die
jeweiligen MdBs bzw. Kandidaten in den Wahlkreisen

m Begleitende Presse- und Medienarbeit
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Phase 3 — Deutschland bewegen:
Veranstaltungsoffenswe ,,Energleverantwortung

R 0

- |Deutschland bewegen
e 11/2008-06/2009

Idee:

m Erstunterzeichner und engagierte Zweitunterzeichner des
Weckrufs“ laden in ihren Stadten zu Diskussions-
veranstaltungen zum Thema ,Energieverantwortung” ein

m Organisatorische Unterstitzung durch Atomform bzw. lokale
Kernkraftbetreiber

Umsetzung:

m Teilnehmer der Podiumsdiskussionen: ,Weckrufler”,
Zweitunterzeichner, lokale MdBs, FUhrungskrafte und
Mitarbeiter von Kernkraftstandorten

m Ort: Universitaten der ,Weckrufler”, Informationszentren an
AKW-Standorten

m Zielpublikum: interessierte Offentlichkeit
Ziel:
m Aufbau von Handlungsdruck in Richtung lokale MdBs
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Phase 3 — Deutschland bewegen:
Testimonials

11/2008-06/2009

oo : I '3 S
?Deutschland bewegen

Idee:

m Personen, die sich auf dem Online-Dialogportal registrieren,
bekennen sich offentlich zur Energieverantwortung und
artikulieren ihre Fragen an Politik und Energiewirtschaft

Umsetzung:

m Online-Banner (mit Verlinkung zu ,zukunftsfragen-
deutschland.de")

m Broschire ,Kopfe fir Kernenergie”

m Kurzportrat der Kopfe
m Fakten und Hintergrundinfos
m Distribution an Meinungsfuhrer und Politiker

m lllustration des DAtF-Jahresberichts 2008 mit Testimonials
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Phase 3 — Deutschland bewegen:
Symbolaktion Klimaschutz

|Deutschland bewegen
| 11/2008-06/2009

Idee:

m Aufmerksamkeitsstarke Aktionen im Berliner Regierungsviertel
parallel zur Weltklimakonferenz in Posen/Polen (sowie ggf.
anlasslich weiterer geeigneter Meilensteine)

m Plakative Darstellung des Klimaschutzbeitrags der deutschen
Kernkraftwerke

Umsetzung:
m Gebrandete Heildluftballons in deutschen Grolstadten

Zukunftsfragen auf Flugzeugbanner oder Riesenballons
Zukunftsfragen als Kunstinstallationen im Berliner Tiergarten

Blow up-Poster an der Berliner Charité oder Plakatkampagne
im Regierungsviertel

Ziel:

m Uberraschende, originelle Visualisierung des Beitrags der
emissonsarmen Kernenergie zum Klimaschutz
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Phase 4 — Bilanzieren/Ausblick:
Aktionstage Energievernunft

T

(4
Bilanzieren/Ausblick
: 06/2009-Herbst/2009

Idee:

m Symbolische Aktionen in Berlin und den Regionen mit
Breitenwirkungen und hoher Medienaufmerksamkeit

Umsetzung:

m Vor dem Bundeskanzleramt stehen ,gebrandete Fahrrader”
des DATtF fir Politiker bereit; die Fahrrader ermuntern dazu, fur
den Klimaschutz zu ,strampeln” anstatt den Dienstwagen zu
nutzen

m Kraftwerksleiter und Betriebsratvorsitzende radeln mit
gebrandeten Fahrradern zum Umwelt- oder Wirtschaftsminister
ihres Bundeslandes und Ubergeben dort das Rad als Geschenk

m Landtagsabgeordnete finden vor dem Landtagsgebaude
gebrandete Fahrrader, gemal der Aktion vor dem Kanzleramt

Ziel:

m Aufmerksamkeit bei Politik und Offentlichkeit erregen und zum
Nachdenken ermuntern
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Phase 4 — Bilanzieren/Ausblick:
Parlamentarische Ansprache — Postkartenaktion Flight 3

e = el 4
J Bilanzieren/Ausblick
06/2009-Herbst/2009

Idee:

m Versand einer erneuten Parlamentarier-Postkarte wahrend der
Koalitionsverhandlungen (Flight 3)

Umsetzung (3. Flight Herbst 2009):

m Verknipfung einer Willkommensgeste flr die neuen
Parlamentarier mit einer klaren politischen Forderung nach
Laufzeitverlangerung

m Spielerisch-humorige Nutzung von Doppeldeutigkeiten (z.B.
,Laufzeitverlangerung”; Tipps fir Neuberliner — kulturell und
politisch)

Ziel:

m Sensibilisierung der in den Bundestag gewahlten Abgeordneten
im Hinblick auf die Koalitionsverhandlungen Uber die kinftige
Rolle der Kernenergie

m Aufforderung zu energiepolitischer Verantwortung im Umgang
mit der Kernenergie
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Strategische Fragen: Zusammenarbeit DAtF-Agentur

m Wieviel Steuerungsverantwortung soll die Geschaftsstelle haben?
» Was sollte die Geschaftsstelle alleine entscheiden dirfen?

» Welche Fragen sollten durch Geschéftsstelle und Steuerungskreis gemeinsam geklart
werden?

» Welche Rolle sollte die Geschéaftsstelle bei der Biindelung der Interessen der EVUs
haben?

» Wie kénnen Reibungsverluste vermieden werden, die dadurch entstehen, dass
Geschaftsstelle und Steuerungskreis unterschiedliche Auffassungen zu
projektrelevanten Fragen haben?

m Wie kann das Vertrauen von politischen Entscheidern und Medienvertretern in
das Atomforum gestéarkt werden?

» Wie kann der Anspruch auf Dialogbereitschaft eingeldst werden?

» Wie kann das Atomforum in seiner Rolle als bevorzugter Ansprechpartner gestarkt
werden (DAtF vor EVUs und Agentur)?

m Wie kann das Vertrauen zwischen den DAtF-Mitgliedern verbessert werden?

» Wie kann verhindert werden, dass vertrauliche Papier in die Offentlichkeit gelangen?
» Wie kann vermieden werden, dass schlecht tUber die Geschéftsstelle geredet wird?
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